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NEUE

und Frauen zwischen 14 und 30 Jahren ein Begriff. Sie stehen fiir

preiswerte und hochaktuelle Kosmetikprodukte, die an speziellen
Theken in Drogeriemérkten und Kaufhdusern erhiltlich sind. Das Unter-
nehmen hinter den beiden Marken ist cosnova, Trendsetter in Sachen
junge Kosmetik. Mit essence und Catrice hat sich cosnova innerhalb von
nur fiinf Jahren nach Griindung zum mengenméRig zweitgroften Anbieter
dekorativer Kosmetik im deutschen Markt etabliert. Das Unternehmen ver-
kauft seine Produkte zudem in mehr als 15 europiischen Lindern (u.a.
Holland, Belgien, Frankreich, Spanien, Schweiz, Italien und Russland) und
plant eine weitere Expansion.

D ie Kosmetikmarken essence und Catrice sind vor allem Médchen

Maximale Qualitat, minimaler Preis

Der Erfolg von cosnova beruht vor allem auf der Philosophie, innovative
Produkte mit maximaler Qualitdt zum minimalen Preis anzubieten. Dane-
ben ist Trendkompetenz fiir die Akzeptanz bei der Zielgruppe sehr wichtig.
Die Produktsortimente von essence und Catrice werden zweimal pro Jahr
iiberarbeitet und zusétzlich laufend um themenbezogene Promotions er-
ginzt. So gibt es jeden Monat eine neue ,Limited Editio* mit topaktuellen
Produkten. In der Kommunikation mit dem Verbraucher wird weitgehend
auf klassische Werbung verzichtet: Man setzt stattdessen auf intelligente
Marketing-Strategien wie zielgruppenspezifische Events, Cross-Marketing
und vor allem auf eine wirksame Kommunikation am POS.

Aufgrund der europaweiten Distribution miissen sémtliche Werbemittel wie
Broschiiren mit Produktinformationen und Beauty-Tipps in einer Vielzahl
von Sprachversionen erstellt werden, ein Prozess, der sich in der herkomm-
lichen Abwicklung sehr aufwéndig, zeit- und kostenintensiv gestaltet.

Man suchte daher nach einer web-to-print Losung, um die Produktionspro-
zesse zu straffen und gleichzeitig langfristig Kosten zu reduzieren. Das
Rennen machte das Design Management System iBrams der Brand Imple-
mentation Group. Zentrale Griinde fiir diese Entscheidung waren laut
Jochen Scheinberger, Leiter Trade Marketing bei cosnova, die Benutzer-
freundlichkeit und das fliissige Arbeiten iiber den Webbrowser: ,Die auf
dem InDesign Server basierende iBrams-Technologie erschien uns im Ver-
gleich zu anderen Losungen als sinnvolle Basis, zumal auch alle unsere
Agenturen auf Adobe InDesign umgestellt haben. Gleichzeitig konnte
iBrams eine Vielzahl unserer spezifischen Anforderungen beispielsweise
an grafischen Gestaltungsmoglichkeiten umsetzen. Das System ist einfach
zu bedienen, lduft stabil und fliissig, auch bei geringeren Bandbreiten, was
wichtig fiir die Akzeptanz bei den Benutzern ist

Nicht nur einfach schon, sondern auch schdn einfach

Mit iBrams werden alle an der Erstellung der Werbemittel Beteiligten wie
Kreativagenturen, Ubersetzer und lokale Distributoren optimal miteinan-
der vernetzt. Das Design Management System ermoglicht die Produktion
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von Kommunikations- und Werbematerialien aller Art im Einklang mit
den jeweiligen Design-Regeln. Anderungen in den Vorlagen der Werbemit-
tel sind online zeitgleich fiir alle am Prozess Beteiligten aktuell und miis-
sen nicht zeit- und kostenaufwéandig via E-Mail, CD oder gar in Papierform
weitergegeben und abgeglichen werden. cosnova verwaltet simtliche Vor-
lagen fiir Kommunikationsmittel mit iBrams und stellt diese den Bearbei-
tern webbasiert zur Verfiigung. So sorgt das System dafiir, dass keine ver-
alteten Muster verwendet werden und garantiert einen europaweit
einheitlichen Markenauftritt.

In der Praxis sieht ein Workflow beispielsweise so aus, dass das von der
Agentur erstellte Werbemittel als editierbares Mastertemplate auf dem
web-to-print Server hinterlegt wird. Fiir jede Sprachversion sind Bearbeiter
definiert, die sich auf dem web-to-print Portal einloggen und in den festge-
legten Bereichen des Werbemittels online den iibersetzten Text eingeben.
Hierbei bleibt das Layout unveradndert, das System beachtet selbstindig
vorher definierte grafische Regeln, wie z.B. das UmflieRen einer Produk-
tabbildung. Nach finaler Freigabe der editierten Dokumente entscheidet

der Projektmanager bei cosnova, ob noch Finishing-Arbeiten notwendig
sind, bevor das System am Ende des Prozesses die Druckdaten fiir die Pro-
duktion erzeugt.

[ Kontakt > www.cosnova.de, www.brand-implementation-group.de ]
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